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Para o empreendedor que ainda néo sabe da sua importancia,
vale lembrar que marca sem registro é marca sem dono. Portanto, ndo
deixe para depois um procedimento que é essencial se fazer logo apds
o nome da empresa ser criado. Para isso, é necessdrio ter empresa
constituida com objetivo social compativel com as atividades que se
pretende proteger, e ndo havendo impedimentos legais ao registro,
a marca pode ser solicitada. O sécio da Cia da Marca Consultoria
Empresarial em Porto Alegre — que atende clientes em todo o Brasil -
Emerson Hofart garante que o processo de registro da marca é muito
simples. Ele explica que o primeiro procedimento é realizar uma andlise
de viabilidade, bem como, os registros jG concedidos. Ndo se pode
registrar uma marca igual ou semelhante a outra j& existente, pois o ob-
jetivo & impedir que os consumidores facam confusdo entre as marcas,
adquirindo um determinado produto ou servigo, quando pensam estar
adquirindo outro.

O empresdrio informa ainda que num prazo de aproximadamen-
te 30 dias o INPI (Instituto Nacional de Propriedade Industrial) publica
o pedido de registro e inicia-se o prazo de julgamento que leva cerca
de dois anos. O presidente do INPI, Jorge Avila, informa que gracas
& ampliagdo do quadro de examinadores, por meio da realizagdo de
concursos puUblicos, o érgéo conseguiu reduzir de 14 anos para dois
anos o fempo médio de espera para a obtencédo de registro de marcas.
A previséo é de que a Ultima marca da fila vai ser examinada em 14
meses. “A gente estd chegando a uma situacédo de equilibrio e chegard
d meta, que é cair para 12 meses”. Na drea de marcas, o cresci-
mento do nimero de depdsitos tem sido de 10% por ano, alcancando
111.363 pedidos no ano passado.

As empresas que ndo possuem o registro de sua marca correm o
risco de perdé-la, alerta Hofart. “E muito comum empresas precisarem
mudar de marca pelo fato da mesma ser registrada por um concorrente”.
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Por isso, é prudente no momento de abrir a empresa verificar se a razéo
social escolhida ndo possui registro de marca no INPI, pois pode ocorrer
da empresa necessitar alterar sua razdo social em fungdo da marca ser
registrada por um concorrente.

Ele comenta que, em alguns casos, com o passar do tempo, as
empresas sdo obrigadas a mudar a marca e, praticamente, perdem a
identidade criada diante dos clientes. “Quanto mais tempo a empresa
ficar no mercado sem registrar sua marca, maior serd o risco e o preju-
{zo, no momento em que precisar alterd-la.”

E necessdrio esclarecer também que o fato da marca estar regis-
trada ndo impede que outra organizacdo venha utilizd-la indevidamen-
te. Hofart reforca que é justamente a posse do registro que garantird
a sua propriedade e permitird ao seu titular acées legais, que facam
cessar o uso da marca utilizada indevidamente. “Usar marca registrada
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por terceiros € crime. Emerson Hofart, Sécio da Cia da
Marca Consultoria Empresarial

A importéancia da busca

Para o empresdrio se certificar que o nome desejado néo foi
registrado, o site da INPI (Instituto Nacional de Propriedade Industrial),
permite que qualquer interessado possa fazer busca de marcas j& exis-
tentes. Porém, para fazer uma andlise segura é necessério contratar
uma empresa especializada em Marcas e Patentes para realizar este
tipo de pesquisa. “A busca de anterioridade deve contemplar o nome a
ser protegido e a logotipia, considerando ndo somente a atividade do
pretendente, mas também as atividades afins, para evitar que o pedido
de registro seja negado por ocasido do julgamento”, explica o sécio da
Cia da Marca Consultoria Empresarial, Emerson Hofart.

O registro de marca protege a identidade comercial e institucio-
nal da empresa e de seus produtos e servigos, e o seu titular tem o direi-
to de uso exclusivo da marca em territério nacional. Segundo Hofart, @
marca registrada deve ser utilizada, ou entdo o titular do registro pode
vir a perdé-lo pela falta de uso.

O que pode ser registrado?

Sdo registrdveis como marca os nomes comerciais de produtos
e servicos e seus logotipos. Existem trés formas de apresentacdo para
marca, que podem ser a Nominativa (protege somente o nome); a Fi-
gurativa (protege somente o logotipo); e a Mista (protege nome e mais
logotipo em um Unico registro, sendo a forma mais usual de protecdo
de uma marca. “Esclarecemos que a marca deve ser registrada exata-
mente na forma utilizada pela empresa. E, caso exista uma variacdo
entre a utilizacdo de nome, nome com logotipo ou somente o logotipo,
entdo é necessdrio proteger as variagdes”, explica Hofart.
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