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Ter a
exclusividade
do registro
pode garantir
um bem mais
rentavel do

que todo o
patrimonio
fisico da pessoa
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Por Kelly Quirino

s cooperativas estdo percebendo a

importancia do registro de marca.

Isso ¢ consequéncia dos resultados

positivos que esse bem pode gerar
junto ao mercado. Ao agregar qualidade, pres-
tigio e credibilidade a uma marca, o produto
ou servico que a cooperativa oferece tera uma
maior aceitagdo perante os consumidores. Em
um mundo globalizado, onde a imagem e um
slogan se fixam na mente das pessoas, ter um
nome sdlido no mercado acaba valendo mais do
que todo o patrimonio fisico de um empreendi-
mento.

“Exemplo classico disso é o da Coca-Cola.
Somando-se suas fabricas, caminhdes, maqui-
narios, entre outros, tem-se uma empresa que
vale muito”, destaca a empresaria Perla Pollo-
nio, proprietaria da empresa Republica das Mar-
cas. Segundo dados divulgados pela companhia
ligada ao mercado de bebidas, o valor fisico da
empresa ¢ da ordem de US$ 6 bilhdes. Compu-
tando-se os ativos intangiveis - tudo aquilo que
ndo ¢ fisico, como o conhecimento, a capaci-
dade intelectual e a marca -, o valor salta para
USS$120 bilhdes.

Pode parecer que registrar uma marca hoje ¢
s6 apostar no futuro, mas a importancia reside na
exclusividade de utiliza-la no segmento de atu-
acao e os rendimentos que ela podera gerar para
0 negdcio. Além disso, o procedimento impede
que terceiros utilizem esse nome ou surja algum
semelhante para competir com o primeiro.

PERLA POLLONIO, DA REPUBLICA DAS MARCAS:
antes de registrar a marca, é preciso fazer pesquisa no INP/

Um outro fator importante ¢ que as coo-
perativas possuem taxas menores para fazer o
deposito no Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI), o que possibilita uma partici-
pacdo maior do setor nesse segmento. O agente
de propriedade industrial Luiz Carlos Coelho,
diz que, nos Gltimos anos, os empresarios estao
preocupados em proteger seu patrimonio fisico



e simbdlico. “Nao ter uma marca ¢ o mesmo que
existir, mas néo ter um nome. Para o mercado, se
o seu produto ndo possui uma marca, ele ndo tem
identidade”, ressalta Coelho, que atua no setor ha
38 anos.

PATRIMONIO SIMBOLICO A identidade & algo que
s6 a marca pode conceder ao produto e/ou ser-
vigo. A cooperativa Coopercentral Aurora, pro-
prietaria da marca Aurora Alimentos, consolidou
em 40 anos seu espago no segmento alimenticio.
O gerente de marketing Ricardo Marques conta
que a longevidade da marca ¢ mais um fator de
credibilidade junto ao mercado. “A Aurora foi
adquirindo for¢a, influenciando o processo de
decisdo de compra do consumidor, gerando uma
maior empatia e tornando-se valiosa”, enfatiza.
Por meio de agdes de marketing planejadas, a
Coopercentral disponibiliza verba para ressaltar
a logomarca e o slogan, refor¢ando ainda mais
sua imagem perante o mercado.

“Dessa forma, a Aurora se tornou referéncia
de qualidade por produzir alimentos saudaveis e
saborosos, tornando agradavel a hora mais gostosa
do dia”, destaca Marques. O primeiro registro data
de 1967, quando a logomarca foi projetada por trés
arcos nas cores vermelho, laranja e amarelo, que
remetem ao nascer do sol. O conjunto de simbolo
e logotipo, associado ao slogan “a hora mais gos-
tosa do dia”, identifica os produtos Aurora.

0 REGISTRO  Segundo Perla Pollonio, o primeiro
passo ¢ fazer uma pesquisa no INPI e verificar se
ha algum registro igual naquele segmento. Se ndo
houver, a pessoa juridica ou fisica pode fazer o
deposito e semanalmente acompanhar o processo
até a publicaco do certificado de registro. “Em
média, s3o de dois a trés anos para o certificado da
marca ser emitido”, afirma a socia da Republica
das Marcas.

“Os procedimentos de registro sdo muito sim-
ples e os valores podem ser parcelados”, explica
Emerson Hofart, proprietario da Cia da Marca.
O custo inicial com o registro varia conforme a
regido do pais. Hofart diz que no Rio Grande do
Sul o valor de depésito, incluindo as taxas, im-
postos e honorarios, custa em média R$ 1.100.

A variagdo do custo também pode ocorrer por
intervengdes juridicas durante o processo de re-
gistro. Perla esclarece que “o proprietario ou seu
representante pode fazer uma notificagdo ou um
processo de oposi¢do junto ao INPI contra uma
marca igual ou semelhante a que depositou”. O
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que também pode ocorrer é um terceiro alegar que
obteve primeiro o direito daquela marca. Se isso
acontecer, o cliente tem dois meses para fazer a
manifestacdo da oposicdo. “Nédo ¢ obrigatdrio,
mas ¢ aconselhavel que o titular acompanhe as
marcas que sdo registradas no segmento de atu-
acdo, mesmo apos o deferimento, para garantir a
protecdo, a exclusividade e o investimento feito na
marca”, explica Perla.

COMPRAEVENDA  Apos a publicagio na revista do
INPI, o proprietario pode explorar o nome por dez
anos. Mas diferente da patente, que entra em do-
minio publico, o registro pode ser concedido infi-
nitamente, sempre com o prazo de vencimento de
uma década. O agente do INPI Luiz Carlos Coe-
lho esclarece que a marca s6 pode ser renovada se
estiver sendo usada no mercado. “O titular, apds a
concessdo, tem cinco anos para coloca-la no mer-
cado. Se ndo fizer isso, um terceiro pode pedir a
caducidade da mesma e todo o investimento feito
podera ser perdido”, alerta Coelho.

Outra forma de utilizar um nome que ja esta
registrado é compra-lo do titular. A empresa Cia
da Marca estd com um projeto no qual pretende
fazer a intermedia¢do de venda e compra de re-
gistros. “Estamos organizados de forma a permi-
tir que as cooperativas possam fazer o registro
independentemente da cidade onde estiverem
sediadas e pretendemos langar um site onde as
empresas possam negociar marcas de sua pro-
priedade”, diz Hofart. @

informacoes

Instituto Nacional da Propriedade Industrial www.inpi.gov.br
Repiiblica das Marcas www.republicadasmarcas.com.br
Cia da Marca www.ciadamarca.com.br

EMERSON HOFART,
DA (1A DA MARCA:
vamos langar um
site de compra

e venda de marcas
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